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Fortalecimiento de las Industrias Culturales y mejora de accesibilidad a los bienes y servicios culturales de Uruguay

RESUMEN DE RESULTADOS / NOVIEMBRE 2011

EFECTO 1: COMPETITIVIDAD
Fortalecimiento de la calidad y la competitividad de los bienes y servicios producidos por las Industrias Culturales en Uruguay. 
EFECTO 2: ACCESIBILIDAD
Mejora del acceso de grupos vulnerables de la población a bienes y servicios culturales.

EFECTO 3: INSTITUCIONALIDAD 
Fortalecimiento de la institucionalidad cultural del país. 
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Resultado 1.1.1. Planes estratégicos de los sectores Musical y Editorial elaborados.
1. Planes estratégicos de las industrias musical y editorial elaborados incorporando una perspectiva de género.

2009
· Consultoría Carlos Casacuberta por Agencia de Exportación de Música
· Consultoría David Loscos por Agencia de Exportación de Música
· Consultoría Carlos Casacuberta por Plan de Refuerzo Competitividad

· Consultoría Soledad González por  Inclusión de Perspectiva de Género en ambos Clúster

Informe de consultora no aprobado por DNC. 

Talleres realizados por Rosario Radakovich. Como resultado se contempla el uso del lenguaje de forma no discriminatorio en todas las comunicaciones de los clústers.

· Consultoría Alejandro Alterwain Regulación jurídica en la industria musical y editorial

· Consultoría Rosa Osimani por Plan de Refuerzo Competitividad (editorial)
· Elaboración y Presentación oficial del Plan Estratégico del sector de la Música. Disponible en: http://www.cultura.mec.gub.uy/innovaportal/v/5530/8/mecweb/cluster_de_musica_uruguay_?contid=5504&3colid=690
2010 
· Elaboración y Presentación oficial del Plan Estratégico del sector Editorial. Disponible en http://www.cultura.mec.gub.uy/innovaportal/v/5535/8/mecweb/conglomerado_editorial_?contid=5504&3colid=690 
2010 - 2011

· Implementación del Plan estratégico del sector de la Música

· Implementación del Plan estratégico del sector Editorial

2. Porcentaje de actores participantes por sexos en la elaboración de cada plan (música o editorial individualmente) sobre el total de cada sector.
2009

Ambos Clústers:

· Taller  Perspectiva de Género (7/setiembre)

Clúster Música:
· Taller: “Visión de Futuro” (18/marzo). Coordinado por Equipo Técnico: DICREA, PACC y consultor responsable Carlos Casacuberta. 41 participantes.
· Taller “Diagnóstico y posicionamiento competitivo” (24/junio). Coordinado por Equipo Técnico: DICREA, PACC y consultor responsable Carlos Casacuberta. 40 participantes.
· Taller “Visión Estratégica” (01/setiembre). Coordinado por Equipo Técnico: DICREA, PACC y consultor responsable Carlos Casacuberta. 50 participantes.
Porcentaje aproximado de participación por género: 20% mujeres, 80% varones (Fuente: doc impreso: “Fuente para indicador resultados 1.1.1”)

· Conferencia, Gustavo Menéndez - Warner Chappell Music Inc. (s/datos)
· Conferencia, David McLoughlin - BM&A – Brasil (s/datos)
· Conferencias Mariana Grassi I EMI Music Publishing, Argentina, Afo Verde I Sony Music Entertainment Argentina, Alejandro Varela I Sony Music Entertainment Argentina y Alfonso Carbone I FERIA DEL DISCO, Uruguay – Chile (s/datos)
· Conferencia, Eduardo Rocca (manager Babasónicos) (s/datos)
· Conferencia, Laura Tesoriero y Steve Hass para The Orchard y EPSA Music

Porcentaje aproximado de participación por género: 70% varones y 30% mujeres

Clúster Editorial:
· Taller “Visión de Futuro” (04/mayo). Coordinado por Equipo Técnico: DICREA, PACC y consultora responsable, Rosa Osimani. Asistencia: 29 personas

· Taller “El Desafío de la Industria Editorial Latinoamericana” (05/mayo). Coordinado: Bernardo Jaramillo (Colombia)

Asistencia: 42 personas

· Taller “Fortalezas y Debilidades del Mercado Actual del Libro” (02/junio). Coordinado por Equipo Técnico. Tallerista: Jorge González (Argentina). Asistencia: 56 personas

· Taller de “Diagnóstico y Posicionamiento” (23/julio) a cargo de DICREA, PACC y consultor responsable Rosa Osimani. Asistencia: 20 personas

· Taller de “Iniciativas- Propuestas para la mejora y dinamización del Sector” (16/setiembre). Coordinado por Rosa Osimani.

Asistencia: 25 personas. 

· Seminario “Oportunidades para la Industria del Libro- La Experiencia Asociativa en Argentina” (21/julio). Coordinado por: Paulina Seivach y Martín Reposo (Argentina)

Asistencia: 23 personas

· Porcentaje aproximado de participación por género: 40% mujeres, 60% varones en 195 participantes (Fuente: doc: Fuente para indicador resultados 1.1.1)

Resultado 1.1.2  “Cluster” de la industria musical creado
1. Cluster instalado y en funcionamiento. 
2008

· Conformación del Grupo Gestor (*)
1ra Conformación: Bizarro Records; Cámara Uruguaya del Disco (CUD); Contrapedal; CP Management Uruguay; Galenas Producciones; KAPS Estudio; Koala Records/ Salvador Publishing; Majareta Producciones; NTVG; Perfect Image; SONDOR; Dale Producciones; Mil Ideas; Ernesto Diverio; Adrián Minutti
* Reconformación (a noviembre 2011): AGADU; Prom.uy; AUDEM; ASU; CUD; SUDEI
2009
· Lanzamiento Clúster de la música (feb/2009) Sala de Conferencias Teatro Solís 130 participantes
2. Cantidad de proyectos presentados para el fortalecimiento e internacionalización del sector / 3. Porcentaje de participación por sexo

2009
Asociativos 
· Participación de Feria Internacional de Música en Bs. As (BAFIM). Empresas participantes: Ayuí/Tacuabé; Complejo Cultural Plaza; Contrapedal; Fundación Zitarrosa; Instyle; Digital Marketing; Montevideo Music Group; Museo del Carnaval; Papagayo Azul; Reíte Pro!; SONDOR.
Participantes p/género: no aplica

· Convocatoria abierta a proyectos asociativos (lanzamiento noviembre)

2010

Asociativos

· Cierre de convocatoria abierta a proyectos asociativos. Se presentan 15 y aprueban 3:
· Portal Butiá: Portal y tienda electrónica de música infantil uruguaya y latinoamericana del sello asociativo Papagayo Azul. 3 empresas: Sello Papagayo Azul; Asociación Papagayo Azul; Abaco Software. http://www.butia.com.uy/
· Dinámica: Red de coordinación empresarial para la consolidación de servicios complementarios vinculados a la música. 3 empresas: Séptimo Piso; Teatro Lindolfo; ELEPE
· ART-Sonora: Plataforma digital como herramienta de exportación de servicios vinculados a audio y música. http://www.artsonora.com/ 
Participantes p/ género: no aplica

· Expo Shangai 2010: contratación de empresa para musicalización del stand uruguayo y exposición de videos de artistas nacionales. Selección de una canción uruguaya para representar al país, junto con Uruguay XXI. 
Participantes p/género: no aplica
· Creación de la Asociación de Productores y Managers de la Música (Prom.uy). Cantidad de integrantes al fundarse: 71 productores y managers asociados, de los que 29 son mujeres.
2011
Estructurantes 
· Creación de una imagen institucional (marca/logo) y un portal de la música uruguaya para la internacionalización de la misma (www.clusterdemusica.com)
· Creación de un catálogo de la música uruguaya. 195 solistas/dúos/grupos seleccionados, de éstos, de los que 130 tienen página propia. 42 de los proyectos musicales presentados están integrados por al menos una mujer. El catálogo incluye un listado exhaustivo con 430 artistas/proyectos musicales. Estos mismos artistas aparecen en el portal
· Taller de nuevos modelos de negocios. “El negocio de la música para emprendedores”. Dictado por Leonardo Salazar (Brasil). 40 participantes. 27 hombres y 13 mujeres.
· Taller de marketing digital. Dictado por Diego Prusky (USA). 46 participantes. 29 hombres y 17 mujeres

Asociativos
· Creación de la Asociación Uruguaya de Sonidistas. 127 participantes de la asamblea fundacional. 

117 hombres y 10 mujeres.

1.1.3  “Cluster” de la industria editorial creado
1. Clúster instalado y en funcionamiento

2009
· Lanzamiento del Clúster (2/04/2009) (*)
Integrantes: Editorial Fin de Siglo; Distribuidora Vidrá Libros; Ed. e Imprenta Monteverde; Librería Pocho; Ed. Fundación de Cultura Universitaria; Imprenta Mastergrafh; Casa Editorial Hum; Editorial Trilce.
* Reconformación del Clúster Editorial (a noviembre/2011): CUL; AUCH; Casa de los Escritores; Editoriales Independientes; Cámara de editores de Revistas y Periódicos.
· Consultoría para realización de censo editorial 2009 – 2010 (Interconsul). Se resuelve (DICREA-DNC)  no hacer uso público del producto resultante. 
2. Cantidad de proyectos presentados para fortalecimiento e internacionalización sector / 3. Porcentaje de participación por sexo

2010

Estructurantes

· Apoyo al proyecto “Libros uruguayos en ferias internacionales”: Panamá, Guadalajara, Buenos Aires y Frankfurt​​​​​. (Dato género no aplica).

 En el tríptico de cada Feria se presentan 35 libros “novedades editoriales”. Son en promedio 35 las empresas que participaron con libros en las Ferias (socias y no socias de la CUL).
2011

Estructurantes

· Consultoría legal sobre la legislación del libro (disponible en Oficina de DICREA). Consultor: Santiago Pereira Campo. Además de talleres, el consultor realizó 22 entrevistas personales de los sectores público y privado (60%H; 40%M).
· Taller sobre legislación del libro. 15 representantes del sector público (3 mujeres y 12 hombres) y 16 representantes del sector privado (6 mujeres y 10 hombres). Total: 30%M; 70%H
· Seminarios y talleres de capacitación y transmisión de experiencias de negocio para el sector editorial uruguayo (Junio-Julio)

Agentes literarios: 20 asistentes, 13 mujeres y 7 hombres

Medios de comunicación y Marketing editorial: 17 asistentes, 13 mujeres y 4 hombres

Nuevos formatos editoriales: 16 participantes, 11 mujeres y 5 hombres

Oficio del librero: 23 participantes, 10 mujeres y 13 hombres
Total participantes: 76 (38%H; 62%M)
· Celebración del “Encuentro Nacional de Escritores y del Sector Editorial” Paysandú 4-5 septiembre. (62 en hoteles -40hombres y 22M-. 34 evaluaciones completadas (11M; 23H))
· Creación de un catálogo del sector. Disponible en: http://www.cultura.mec.gub.uy/innovaportal/v/11372/8/mecweb/catalogo_editorial_2011?contid=5504&3colid=690
El carácter del trabajo fue participativo, desde la formación de una Comisión Catálogo en el seno del GGC (con representantes de la Cámara del Libro, Editoriales Independientes a la Cámara, AUCH! y Cámara de Editores de Revistas y Periódicos), con el llamado a participación: se convocó a las editoriales para integrar el Catálogo marcando como pautas la cofinanciación (USD 40 el costo de la página), que no ingresarían libros de “Texto”, y brindando la opción de publicar hasta 4 títulos
· Apoyo a la Cámara Uruguaya del Libro para viajar a la Feria del Libro de Lima, Perú (Julio) (Dato género no aplica)
· Apoyo a participación de 2 escritores nacionales (Ana Solari y Gerardo Ciancio) en la Feria del Libro de Medellín (14/setiembre)

Asociativos

· Creación de la Asociación Uruguaya de Creadores de Historietas  (AUCH). 50 historietistas inauguradores (35hombres; 15mujeres)
Esta Asociación es noticia para colegas fuera de fronteras que han invitado a la AUCH a presentar su proyecto colectivo. 

Está en curso (hasta 31/1/2012) el primer Concurso de Historieta de la AUCH, y planean capacitaciones para el subsector.

Con el apoyo de la DNC AUCH viajó a 2 ferias internacionales: Bolivia y Argentina.

Resultado 1.1.4 Clusters fortalecidos interactuando con otros clusters dentro  de las IC. Inclusión de la perspectiva de género en el trabajo de los clusters. 

1. Cantidad de actividades realizadas inter-clusters  / 2. Cantidad de personas participantes de las actividades
2010

· Actividad interclusters acerca de temáticas de interés de los mismos:  exportación de productos y servicios culturales. Taller de “Exportación de bienes y servicios culturales”. Tallerista: Estela Puente. Además expuso un representante por sector (editorial; música; diseño; audiovisual)
· Taller Interclusters capacitación en la gestión de derechos de autor en el marco de las nuevas tecnologías. Participaron 99 personas. 46 mujeres y 53 hombres.
El DICREA publicará un documento con los resultados del taller para distribuir entre institutos de información, cámaras de sectores creativos, etc.
· Compilado de bandas sonoras para la internacionalización de la música uruguaya como proveedora del sector audiovisual hecho en coordinación con el Clúster Audiovisual. Presentación 21/noviembre. 20 bandas: 
Autor/ Película/ Canción:

1) Fernando Ulivi y Pollo Piriz, de la película Vida rápida, Vida rápida

2) Gonzalo Moreira y Gustavo Ripa, de la película La historia casi verdadera de Pepita la pistolera, Pepita la pistolera 

3) Fernando Cabrera, de la película El dirigible, La casa de al lado

4) El cuarteto de Nos, de la película Una forma de bailar, Monei

5) Los mockers, de la película 25 watts, Make up your mind 

6) Hugo Jasa, de la película Corazón de fuego, Corazón de fuego 

7) Jaime Roos, de la película El viaje hacia el mar, Te quería decir 

8)  Silvya Meyer, de la película Alma Mater, Oh, Dios

9) Buenos muchachos, de la película La perrera, Carlos, su auto y la calle mojada

10) Luciano Supervielle y Gabriel Casacuberta, de la película El baño del Papa, Beto roba los ahorros

11) Gustavo Casenave, de la película La cáscara, Ido 

12) Cursi, de la película Joya, No me dejes de querer

13) Carlos Da Silveira, de la película Polvo nuestro que estás en los cielos, 27 de junio de 1973

14) Federico Deutsch, de la pelicula Gigante, Cuando el amor ama 

15) Genuflexos, de la película Hiroshima, Hiroshima 

16) Franny Glass, de la película El cuarto de Leo, Cine y libros

17) Hernán González, de la película La casa muda, La casa muda

18) Leo Masliah, de la película La vida útil, Los caballos perdidos

19) Maximiliano Silveira, de la película Norberto apenas tarde, Final 

20) Rodrigo Gómez, de la película Reus, Reus
Resultado 1.2.1  Plan Estratégico para el sector artesanal elaborado (diseño, producción y comercialización internacional).
1. Establecimiento de las bases para realizar el Plan Estratégico para el Sector Artesanal.  

2009
· Consultoría Ing. Gabriel Dambrauskas

· Consultoría Lic. Elena Echevarría

· Encuentro Nacional de Artesanía en Piriápolis (29 y 30 de mayo)

· Encuentro Internacional de Referentes de la Artesanía en Montevideo (con participantes de Argentina, Chile, Cuba, México, Paraguay, Perú, Costa Rica, España y El Salvador)

· Reuniones temáticas: 

Producción y Gestión del Taller Artesanal (martes 10 de noviembre)

Calidad y Certificación (viernes 13 de noviembre)

Identidad y Diseño (martes 17 de noviembre)

Legislación y Asociacionismo (jueves 19 de noviembre)

Comercialización (martes 24 de noviembre)

2. Plan Estratégico para el Sector Artesanal realizado.

2010 

· Informe sobre Perspectiva de género en el proceso de elaboración del Plan Estratégico, (Elena Echevarría, 10 de enero)

· Informe sobre  “Caracterización y Análisis Crítico de la Producción Artesanal en el Uruguay” (Gabriel Dambrauskas, 25 de marzo)       
2011
· Informe sobre mercados y experiencias de posicionamiento de las artesanías en otros países (Gabriel Dambrauskas, 29 de setiembre)

· Plan estratégico realizado. Presentación pública 10 de  noviembre 2011 (Versión digital disponible en Viví Cultura y Dinapyme)
3. Porcentaje de entidades participantes en la elaboración del plan sobre el total de entidades de la Comisión Nacional de Artesanía invitadas a participar.

· 100% de Participación

 Se invitó a participar a todas las instituciones representadas en la Comisión Nacional Asesora de Artesanía y todas participaron. A saber: Representantes por el sector artesanal: Asociación Uruguaya de Artesanos, Agrupación de Artesanos de San José, Mesa de Artesanos de Durazno: Representantes del Sector Público: Ministerio de Industria, Energía y Minería (DINAPYME); Ministerio de Educación y Cultura (Dirección Nacional de Cultura).

4. Porcentaje de participación por sexos

· Encuentro Nacional 35 mujeres (57,4%)  y 26 hombres (42,6%)

· Encuentro Internacional 13 mujeres  (50%) y 13 hombres (50,0%)

· Reuniones temáticas: 51 mujeres (62,27%)  y 31 hombres (37,8%)

Resultado 1.2.2  Calidad de la producción y gestión empresarial del sector artesanal mejoradas 
1. Cantidad de líneas de productos, nuevas o ajustadas, en rubros competitivos.

2009

· En el año 2009 se realizó la convocatoria para conformar los paneles de asesores que trabajarán en los Talleres de diseño y Mejora de productos. A su vez se convocó a artesanos a participar de estos talleres. 

Una vez conformados los grupos de trabajo y al panel asesor que trabajó con los artesanos, los talleresse iniciaron en noviembre de 2009 y finalizaron en mayo de 2010.

2010

60 líneas desarrolladas (29 corresponden al Taller I y 31 al Taller II)
2. Cantidad de talleres de diseño y seminarios realizados /3. Porcentaje de participación por sexos.

2009

· 1 Seminario de Sensibilización sobre Diseño y Comercialización de Artesanías. (Montevideo; 41Hombres – 85 Mujeres)
2010

· 3 Seminarios de Sensibilización sobre Diseño y Comercialización de Artesanías. 

(Rivera; 15 hombres; 42 mujeres) (Paysandú; 15 hombres; 46 mujeres) (Minas; 8 hombres; 24 mujeres)

· 2 Talleres de Diseño y Mejora de Productos (Montevideo; 3 hombres; 21 mujeres) (Montevideo; 5 hombres; 22 mujeres)

2011

· 1 Taller de Diseño y Mejora de Productos (Montevideo; 6 hombres; 22 mujeres)
· Publicación: Los desafíos de la artesanía en los países del Cono SUR: excelencia y competitividad  
1.2.3  Promoción de los productos en las principales ferias artesanales y eventos culturales o comerciales mejorada
1. Cantidad de propuestas artesanales que se presentan en ferias /2. Cantidad de artesanos/as diferentes que participan en ferias / 3. Cantidad de ferias en que artesanos participan.
Año I (2008-2009)
15 ferias Internacionales  (7 Brasil; 1 Venezuela; 1 Italia; 1 Chile; 3 Argentina; 1 Francia; 1 Alemania)

Cantidad de propuestas: 78

Cantidad artesanos: 42

10 ferias Nacionales (entre ellas: Expo Prado; Uy se Muestra /Udepu; Lo nuestro; Piriápolis; Pta. Del Este; Atlántida;  2 La Paloma; Maldonado; Patria Gaucha)

Cantidad de propuestas: 93

Cantidad artesanos: 45

Año II (2009 – 2010)

18 ferias Internacionales (8 Brasil; 2 Francia; 1 Chile; 1 Italia; 1 Colombia; 3 Argentina; 1 Puerto Rico; 1 Israel)

Cantidad de propuestas:93

Cantidad artesanos: 47

10 ferias Nacionales (2do. Salón Meb_ Radisson; Expo Prado; Uy se muestra/Udepu; Piriápolis; Pta. del Este; Atlántida; La Paloma; Proyecto Puerto Artesano; Patria Gaucha; Expo Durazno)
Cantidad de propuestas: 85

Cantidad artesanos: 38

Año III (2010 -2011)

19 ferias Internacionales (1 Alemania; Brasil 7; 1 Chile; 1 Italia; 1 India; 1 Colombia; 4 Argentina; 1 México; 1 Francia; 1 Israel)

Cantidad de propuestas: 88

Cantidad artesanos: 30

13 ferias Nacionales (3er Salón Meb_Radisson; Expo Prado; Uy se muestra/Udepu; Piriápolis; Pta. Del Este; Atlántida; La Paloma; Expo Tacuarembó; Patria Gaucha; Expo Durazno; 8va. Krea; Pabellón de exposiciónes de Colonia Del Sacramento; 9na Krea)
Cantidad de propuestas: 148

Cantidad artesanos: 76

2. Cantidad de metros cuadrados arrendados en ferias nacionales y ferias internacionales
2008 - 2009

Nacionales: 291,7

Internacionales: 431,6

 2010

Nacionales: 297

Internacionales: 606,25

2011

Nacionales: 488,6

Internacionales: 537,75

3. Cantidad de contactos con posibilidades de negocios
2008 - 2009

Generales: 208

De 1er Orden: 45

2010

Generales: 915

De 1er Orden:

36

2011

Generales: 261

De 1er Orden: 13

4. Facturación total en ferias (monto de ventas) sobre número de artesanos participantes

2008 - 2009 

Nacional: $U 668.725,75

Internacional: USD 185.750,29

2010                                                   

Nacional: $U 1.336.909,67

Internacional: USD 261.875,3

2011

Nacional: $U 2.168.416,3

Internacionales: USD 283.613,42

1.3.1  Capacidades técnicas de los empresarios/as culturales en el interior del país fortalecidas. 
1. Cantidad de empresas creadas a través del PC y que continúan activas

21 emprendimientos

2. Cantidad de emprendedores ingresados a la incubadora

2009
18 emprendedores que realizan el curso de capacitación, primera fase de la incubadora 2010
18 emprendedores realizan el curso de capacitación 2011

3. Cantidad de emprendedores  Que ingresan a la incubadora discriminados por género y localización

2009
Emprendedores que ingresan a incubadora: 8 hombres y 10 mujeres, todos de Montevideo

2010
Emprendedores que ingresan a incubadora: 7 hombres y 11 mujeres, todos del interior del país

4. Cantidad de planes de negocio realizados.

2009 - 2010
Planes de negocio:  12

2011
Planes de negocio:  11

5. Cantidad de proyectos  en funcionamiento

NOTA: La incubadora fue concebida como un proceso que consta de tres fases cronológicamente ordenadas mas una etapa, al inicio, de difusión y selección, todo lo cual lleva un mínimo de 14 meses.

En consecuencia, entendemos que carece de sentido manejar indicadores anuales. La primera convocatoria se hizo en 2009 pero es imposible que un proyecto esté funcionando en ese año. Por la misma razón, en 2011 no se realizó ninguna convocatoria porque no parecía serio ofrecer a los incubados la mitad del programa (o menos). El año 2011 sin embargo, fue muy importante en términos de asesoramiento en la elaboración de planes de negocio y tutorías de convocatorias de años anteriores.
2.1.1   Centros - usinas para el desarrollo cultural fortalecidos y en funcionamiento
1. Cantidad de Usinas equipadas y fortalecidas.
El equipamiento total de las usinas (sala audiovisual y de sonido) tiene un valor aproximado de usd 50.000. A través de Viví Cultura se colaboró con el equipamiento total o parcial de las mismas.
2009

· “Informe de Equipo Técnico Multidisciplinario” (sobre viabilidad de Usinas). Consultores: Andrea Bielli; Ana Laura Montesdeoca, Guillermo Butler. Disponible en: Área Ciudadanía Cultural; DNC.
2010
· Equipamiento total para la producción musical y audiovisual de 2 usinas: Castillos, Casavalle
· Equipamiento parcial de 5 usinas: Treinta y Tres; CEDEL Carrasco Norte; Cerro; Cerro Largo; Salto
2011
· Equipamiento total para 4 usinas: Artigas; Durazno; Paysandú; Comcar (estas 3 últimas a inaugurar)
2. Cantidad de talleres de capacitación realizados.  / 3. Cantidad de actividades culturales/productos realizados / 4. Cantidad de público que asistió a las actividades culturales realizadas
2009

Taller sobre “Guión” a cargo de Sebastián Borestein (participan 15H y 2M)

Nota para indicadores 3 y 4 (Cantidad de actividades culturales y productos generados  / Cantidad de público que asistió a las actividades culturales realizadas): en las Usinas, una vez equipadas éstas realizan trabajos de audiovisual y música casi a diario con las poblaciones locales. VC no tiene registro sistemático de las mismas. 
2.2.1  Fábricas establecidas y operando: mujeres y jóvenes emprendedores/as capacitados; así como productos y servicios culturales creados.
1. Cantidad de fábricas culturales apoyadas / 2. Cantidad de participantes en los talleres (desglosado por sexo).
2009

· Contratación de docentes para 3 fábricas:
· Prendas de Diseño (CEDEL Casavalle- Montevideo)
Grupo: SIN APURO integrado por 10 mujeres

· Bolsos y carteras (Pando Norte- Canelones)

Participantes: 8 mujeres

· Muebles y Accesorios de Cardo (Colonia del Sacramento- Colonia)

Participantes: 14 personas (**dato género: se realiza una media para documento “matriz indicadores: 7M y 7H  pues informe de docente no discrimina dato)
Total promedio participantes talleres 2009: 32 (25M y 7H)

2010

· Contratación de docentes para 4 fábricas:
- Objetos Cerámicos Libertad- San José

Participantes: 9 mujeres

- Prendas de Diseño. Cecap- Montevideo

Participantes discriminados por rango de edad: 
De 15 a 17años: 16 mujeres y 4 varones

De 18 a 21 años: 6 mujeres y 1 varón 

Total participantes: 27 (22M; 7H)
· Accesorios para la vestimenta en Lana, Melo- Cerro Largo 

Participantes: 20 mujeres y 1 varón
· Turismo Cultural (Tacuarembó)
Participantes: 30 personas (23M 7H)
Total participantes talleres 2010: 87
· Exposiciones en Semana de Endeavor y Hecho Acá
· Contratación de docentes para 8 fábricas:

· Cuero de Pescado en Nueva Palmira (Colonia), 3H y 22M
· Restauración de muebles de madera en Piriápolis (Maldonado); 13H y 9M
· Cerámica en ladrillo en Rivera: 7M y 11H. 
· Cerámica en Libertad (San José): 8M. 

· Diseño en fieltro y lana en Melo (Cerro Largo): 11M
· Turismo Cultural en Tacuarembó: 14M y 3H
· Prendas de Diseño CECAP (Montevideo): 21M y 5H
· Juegos de Madera CECAP (Montevideo): 6H y 4M 
Total participantes talleres 2011: 137
· Compra de equipamiento y materiales para 5 fábricas:

Restauración Piriápolis (maquinaria); Cuero Pescado Nueva Palmira (maquinaria); Cerámica San José (Materiales); Ladrillos Rivera (Herramientas; materiales); Juegos Madera CECAP MVD (herramientas).
· Exposiciones en Semana Criolla del Prado y Punto de Encuentro (realizado)
3. Cantidad de talleres adicionales de formación técnica profesional realizados
2011

Capacitación en “comercialización, plan de negocios y marketing” de 9 fábricas (LATU):
 Títeres en Sarandí del Yi (Durazno), Muebles de eucalipto en Cerro Colorado (Florida), Prendas de diseño en el CEDEL de Casavalle (Montevideo), Guasquería en Guichón (Paysandú), Productos derivados del butiá en Castillos (Rocha), Objetos cerámicos en Libertad (San José), Cerámica de diseño en Belén (Salto), Turismo Cultural en Tacuarembó, Accesorios para la vestimenta en lana en Melo (Cerro Largo). Participación promedio: 62 participantes de los que 17 son hombres y 45 mujeres.
4. Cantidad de emprendimientos cooperativos creados y produciendo. / 5. Cantidad de miembros en los emprendimientos cooperativos (desglosado por sexos).
Por las características de la población y su contexto, las Fábricas de Cultura no suelen poseer un plan de negocios desarrollado ni herramientas sólidas para elaborarlo. Tampoco es el objetivo primario de éstas actividades. En aquellas fábricas que surge la necesidad y el interés se contempla una posterior etapa de formación al respecto.
Consecuentemente (como etapa previa a la promoción de formación de cooperativas) se contrató al LATU para realizar una capacitación técnica en comercialización y marketing en 9 de ellas (la selección se basó en el diagnóstico preliminar de la coordinación de FdeC).
Finalizada la capacitación,  cada fábrica pudo delinear sus objetivos en cuanto a necesidades de “formalización, profundización de los estudios de mercado y productos a elaborar” así como también “definieron el tipo de formalización más adecuada” (Informe final LATU disponible en papel en DNC PNUD, UNESCO)
6. Acceso a bienes culturales y conocimiento de sus derechos culturales

Indicador no pertinente
7. Capacidades técnicas de los/as beneficiarios/as mejoradas
· 4 capacidades técnicas mejoradas:
1. Técnica (en la especialidad de la Fábrica)

2. Diseño (de producto)

3. Comercialización

4. Marketing

2.3.1  Niños/as y adolescentes en situación de vulnerabilidad formados en el campo artístico-culturales se sensibilización sobre los ODM creados. 
1. Cantidad de actividades de formación de públicos orientados a niños/as y adolescentes acercándolos al consumo de bienes culturales / 2. Cantidad de niños/as y adolescentes que participan
2009
· 33 talleres de formación artística con 565 participantes, de los que 290 eran varones y 255 mujeres
· Actividades de consumo cultural y sensibilización de derechos en Montevideo y Lavalleja, con 2189 participantes

2010

· 26 talleres en Montevideo y 27 en otros departamentos de formación artística y sensibilización con 1723 participantes, de los que 866 eran varones y 857 eran mujeres
· Realización del espectáculo-taller “Pasaporte Cultural” en el que participaron 463 niños, niñas y adolescentes
2011

· 67 talleres de formación artística, 21 en Montevideo y 46 en el resto del país. En los mismos participaron 1400 niños/as y adolescentes. Los mismos se realizaron en coordinación con instituciones como INAU; escuelas urbanas y rurales; CECAP.
· Actividades de consumo cultural (Pasaporte Cultural, Espectáculo de Teatro en Museo al  Pie de la Muralla, funciones de Teatro en escuelas de Montevideo y Rural y presentación de espectáculo de Circo y música en  teatros de Montevideo e interior) con participación de más de 3.500 participantes, entre los que se encontraban niños/as, adolescentes y sus familias.

· Presentación del catálogo de fotos, producto del taller 2010 del taller de fotografía en las escuelas rurales. La misma se llevó a cabo en una escuela rural de Canelones, con presencia de niños/as y padres de otras escuelas rurales

· Exhibición del audiovisual (en distintas instancias de encuentro), producido por el taller de adolescentes en el centro San Francisco de Asis durante el año 2010.

· Participación de los integrantes del taller de maquillaje artístico de un encuentro en la ciudad de San José

· Realización del primer FORO sobre “Derechos culturales para niños/as y adolescentes” con participación de aprox. 80 personas. Montevideo; 4/noviembre
3. Cantidad de talleres de formación artística

No aplica. Información en indicador 1.

4. Cantidad de productos artístico-culturales realizados

Información no disponible
2.3.2 Poblaciones en situación de vulnerabilidad social sensibilizados en sus derechos y acceso a bienes culturales.
1. Cantidad de actividades/talleres realizados (como consumidores/as y como productores/as). /2. Cantidad de personas que participan 

2010 
· 3 talleres en cárceles de plástica, narrativa y canto y coro en los que participaron 42 hombres 
· Equipamiento del Centro Cultural Urbano dirigido a personas en situación de calle. Desde su apertura, en agosto de 2010 hasta marzo de 2011 concurrieron 216 personas
2011

· Coloquio “Cárceles, arte y cultura” (Mayo). Participantes: 90 personas (fuente: coordinador del proyecto)
· 4 talleres artísticos en el centro penitenciario de hombres; Punta Rieles en Montevideo.
-Fotografía: 13 participantes

-Teatro: 4 participantes

-Canto: 13 participantes

-Mosaico: 10 participantes

· Jornada del Día del Niño en Centro Punta de Rieles (muestra en espacio de visitas de los productos hasta entonces alcanzados: exposición fotográfica / mural mosaico / obra de teatro / canciones). 14/agosto
· Presentación artística talleres fuera del centro penitenciario. 4/noviembre; Anexo Parlamento
· Publicación de una Antología carcelaria con textos literarios escritos por personas privadas de libertad.

· Publicación “Lo bueno, lo malo y la foto”: Catálogo del taller de fotografía de P. de Rieles

· Impresión para exposición de fotos “Lo bueno, lo malo y la foto”: 30 fotografías en cintra 60*40cm.

· Anticipo de muestra fotográfica en “Cumbre Mundial de NNUU” 8/noviembre: Radisson 

· Inauguración exposición fotográfica “Lo bueno, lo malo, la foto” en Centro Cultural de España; 15/noviembre

· Realización del documental “Un pueblo al Solís”.

“Testimonio de viaje y arribo de pueblos del interior del país a nuestro principal escenario” que recoge la experiencia del programa. Gracias a esta experiencia desarrollada conjuntamente por  la IMM, el Teatros Solís y el MEC se traslada a habitantes de 13 localidades de menos de 5.000 habitantes a Montevideo para que asistan a espectáculos artísticos en el Teatro Solís.
· Compra de 48 CDs; 54 Películas y 78 Libros para Centro Urbano 
· Compra de equipamiento para la inauguración de Centros Juveniles (en coordinación con Intendencia de Montevideo)
3.  Número de actividades de (como consumidores/as y como productores/as) cultural realizadas en al año anterior a la participación.

Sin dato

4. Número de actividades  (como consumidores/as y como productores/as) culturales realizadas después de la participación.

No aplica

5. Cantidad de propuestas presentadas al llamado “Un pueblo al Solís” / 6. Número de personas que participan o demandan participar en la actividad “Un Pueblo al Solís” (por género, edades y porcentaje por cada pueblo). 

Participan 5000 habitantes de 14 localidades del interior del país.
Cantidad de propuestas que se presentan al llamado: 16 empresas
2.3.3 Poblaciones del interior del país involucradas en proyectos de desarrollo cultural a través de mediadores.
1. Cantidad de jóvenes capacitados como mediadores culturales (desglosado por sexos) / 2. Cantidad de propuestas presentadas por los jóvenes capacitados al fondo de promoción de la cultura a través del proyecto / 3. Cantidad de mediadores que continúan trabajando y vinculados al proyecto (desglosado por sexos).

· Proyectos seleccionados:
· Palo Bembé (Cerro Largo)
· Mujeres de ayer y hoy (Treinta y Tres)
· El estilo lo marcas tú (Rocha)
· Causa Creciente (Durazno)
· 150 beneficiarios directos y más de 800 participantes en Melo; Cerro Chato; Santa Clara; Durazno; Carlos Reyles; Rocha; Castillos; Cebollatí; Chuy; Lascano

· Cantidad de mediadores que siguen trabajando y vinculados al proyecto: 13 (7M y 6H)
2.4.1  Público sensibilizado sobre el papel de la cultura y las industrias culturales en el logro de los ODM.
1. Cantidad de mesas de diálogo realizadas con enfoque en la cultura.

2009

· “Un Cine para hablar” (exhibición de película y posterior foro de discusión)

25 actividades en 12 localidades de 10 Departamentos (Guichón (Paysandú); Salto; Pando Norte (Canelones); Sdí del Yí (Durazno); Cerro Colorado (Florida); Colonia del Sacramento; Montevideo; Melo (Cerro Largo); Treinta y Tres; Castillos (Rocha); Belén (Salto); Colonia Valdense (Colonia)).
Films por Temas:
 “Empoderamiento de la mujer e igualdad de género” (Idea; Offside; Molaadee; Te doy mis ojos)
“Combatir al VIH Sida, sarampión y otras pandemias” (Yesterday)

“Universalización de la enseñanza primaria” (La casa de mi amigo; Payasos, La dignidad de los nadie)

“Garantizar sostenibilidad del medio ambiente” (Baraka; Taina 2; El cielo gira; Al margen de la basura)

“Erradicar la pobreza extrema y el hambre (Memorias del saqueo; La dignidad de los nadie)

Total de participantes (s/dato género): 1.028
2010
· “Un Cine para hablar” (exhibición de película y posterior foro de discusión)

6 actividades en 6 localidades de 5 Departamentos (Colonia Miguelete (Colonia); Durazno; Young; Pueblo Obrero (Piriápolis); Gregorio Aznárez.

Temas: “Empoderamiento de la mujer e igualdad de género”; “Universalización de la enseñanza primaria”; “Erradicar la pobreza extrema y el hambre.
2011

No se realizan

2.  Cantidad de talleres realizados sobre la temática de  los ODM.

· Jornadas de sensibilización  sobre los Objetivos Del Milenio.

1 jornada en 6 Usinas (las mismas usina de talleres audiovisuales) (agosto – setiembre 2011) a cargo de Francisco Magnou y Cecilia Lucas.

3. Cantidad de participantes a talleres para cortometrajes. (desglosados por sexo)
· Capacitación  técnico-narrativa en lenguaje audiovisual (4 talleres: Fotografía; Iluminación; Guión; Cámara):

Castillos:  Guión (8M; 8H) / Iluminación (8M 10H) / foto (9M 10H) / cámara (9M 12H)
Treinta y Tres: Guión (10M 12H) / Iluminación (8M 8H) / foto (14M 11H)/Cámara (13M 5H)
Casavalle: Guión (5H y 4M)/ Iluminación (no se realizó) / foto (8M 8H) / Cámara (4M y 5H)

Carrasco Norte: Guión (10M; 13H) / Iluminación (3M 4H) / foto (8M 12H) / Cámara (2M 4H)
Salto: Guión (8H y 7M) / Iluminación (8H y 14M) / foto (7M 8H) / Cámara (15M y 10H)

Cerro: Guión (17M y 22H) / Iluminación (17M y 22H) / foto (17M 22H) / Cámara (17M y 22H)

4. Cantidad de propuestas recibidas para concurso cortometrajes y llamado a canciones
· Concurso de Cortos sobre los Objetivos del Mileno

Público objetivo: usuarios de usinas culturales

Fecha de cierre: 14/octubre

Cantidad de postulantes: 13 

Usina  Salto 3: Retacito de alegría, Ruinas, Sin rumbo, Visibilizando rostros

Usina TyT 3: El castillo encantado, Hilos de sueños, Madrugada. 

Usina Castillos 1: Se fini.

Usina Cerro 3: El principio del fin, Luz verde, Que problema la basura.

Usina Casavalle 2: Amparo, El mundo esta lejos.
· Llamado a Canciones por la no violencia a niñas y mujeres

Público objetivo: usuarios de las 6 usinas donde se realizaron los tallres audiovisuales

Fecha de cierre: 14/octubre

Cantidad de propuestas: 16
13 propuestas seleccionadas (subrayadas)

Usina Salto (5propuestas): Algo habrán hecho; No más; Alza la voz; Conciencia; postales de invierno

Usina Casavalle (3 propuestas): Dos Historias; Hay que pensar; Sos una flor)

Usina Castillos (4 prop.): La Red; Señales; Una Flor; Ya basta
Usina TyT (3 prop.): Sin olvido; Vive libre; Ya no quiero llorar
Usina Cerro (1 prop.): Malos trastornados
5. Cantidad de propuestas ganadoras en concurso cortometrajes
6 ganadores (1ªEl castillo encantado; 2ªSe fini; 3ªEl principio del fin; 4ªVisibilizando rostros; 5ªQue problema la basura; 6ªRuinas)

6. Cantidad de participantes en el concurso de murales.

No se realizó actividad.
2.4.2  Público sensibilizado sobre la relación entre género y desarrollo cultural.
1. Cantidad de actividades de difusión de la relación entre cultura y género. / 2. Cantidad de participantes en actividades  de difusión de la relación entre cultura y género / 3. Cantidad de actividades culturales realizadas que contribuyen a la promoción de la diversidad cultural y la apropiación social de los ODM con énfasis en género. 

2009 - 2010

· Realización del “Concurso Nacional de diseño de afiches sobre juegos, juguetes y género”

106 trabajos presentados. Ver en: http://www.cultura.mec.gub.uy/innovaportal/v/5515/8/mecweb/la_igualdad_no_es_juego_2009?contid=5504&3colid=690 
· Muestra itinerante “La Igualdad no es un juego” por todo el país con las obras seleccionadas en el concurso de afiches. La muestra recorrió  6 localidades de 4 Departamentos. 

Exhibición durante 20 días hábiles entre marzo y abril de 2010 en Atrio Palacio Municipal de Montevideo. Incluye una selección de 20 trabajos. 
Canelones
19 al 27 de julio de 2010, Conservatorio de Música del Teatro Colón. 650 personas.

Santa Lucía
28 de julio al 3 de agosto de 2010, Centro Cultural José E. Rodó. 350 personas.

San Carlos
4 al 10 de agosto de 2010, Museo Regional Carolino. 350 personas.

Piriápolis
11 al 17 de agosto de 2010, Asociación de Fomento y Turismo de Piriápolis. 395 personas.

Castillos
18 al 31 de agosto de 2010, Usina Cultural de Castillos. 600 personas.

Treinta y Tres
1º al 14 de setiembre de 2010, Museo Agustín Araújo. Sin datos de número de visitantes.

2010

· Homenaje:  “Luisa Luisi, pensamiento vivo” en Espacio Punto de Encuentro
Panelistas: 11 (10 mujeres y 1 varón)

Asistencia de público: 35 mujeres y 5 varones

· Coloquio: “La Igualdad del género en la cultura, una agenda en controversia. Conversatorio preliminar sobre género, políticas públicas y políticas culturales” en Espacio Punto de Encuentro
Panelistas: 17 (13 mujeres y 4 varones)

Asistencia público: 104 personas (95 mujeres y 9 varones)
2011

· Realización del “Concurso Nacional de juguetes no sexistas”. 30 propuestas presentadas.

1 premio, 3 menciones honoríficas y 11 seleccionados para la muestra (41% de la propuestas de mujeres y 59% hombres)
·  Producción de 100 ejemplares del juguete ganador. Distribución en …(consultar DNC)

· Muestra itinerante por el país con las  15 obras seleccionadas en el concurso de juguetes y los 20 afiches. La muestra recorrió 8 localidades de 8 Departamentos
Melo

14 al 21 de marzo de 2011 Centro Unión Obrero. 149 personas.

Tacuarembó
22 de marzo al 4 de abril de 2011, Casa de la Cultura. Sin datos de número de visitantes.

Bella Unión
5 al 14 de abril de 2011, Casa de la Cultura. 279 personas.

Salto
15 de abril al 2 de mayo de 2011, Regional Norte de la UdelaR. 2.830 personas.

Young

3 al 17 de mayo de 2011, Casa de la Cultura de Young. 300 personas.

Colonia

18 al 30 de mayo de 2011, Teatro Bastión del Carmen. 1.500 personas.

Santa Lucía
31 de mayo al 13 de junio de 2011, Centro Cultural José E. Rodó. 270 personas.

Montevideo
14 al 27 de junio de 2011, Facultad de Arquitectura de la UdelaR. 5.000 personas.

Entre 2010 y 211 la “Muestra Itinerante” recorrió un total de 14 localidades entre sus dos fases (afiches y afiches+juguetes). En total visitaron 13.500 personas (72% mujeres) en el interior y 60.000 en Montevideo.
· Como parte de la estrategia de comunicación se realizaron:

· 10.000 catálogos de la muestra de afiches y 3.000 de la muestra de juguetes incluyendo imágenes de los afiches y juguetes y textos exhibidos, los cuales son entregados a cada uno de los visitantes, escuelas de la región, autoridades y medios de prensa. Éste consiste en una segunda edición ampliada del catálogo del “Concurso nacional de diseño de afiches, sobre juegos, juguetes y género”, que incluye los textos de la curadora de la muestra, Roser Berenguer.

· 1.000 copias del material pedagógico realizado especialmente por Roser Berenguer y Dominique Rumeau. El mismo es enviado a todas las escuelas de la región e Inspecciones Departamentales de Educación Primaria junto con una carta dirigida a los docentes y la invitación a la ceremonia de inauguración. Además, se dejaron a disposición de los visitantes junto a los catálogos ubicados en la mesa de entrada de la sala de exposiciones. 

 Junto a la ceremonia de inauguración se realizan mesas de diálogo donde se invita a:

· Autoridades culturales y sociales locales de la Intendencia.

· Autoridades referentes de género del INMUJERES del MIDES.

· Representantes de asociaciones civiles de género y de la infancia.

· Representantes locales de la cultura.

· Coordinadores de Centros MEC.

Con ellas el objetivo es poner en debate la temática de la construcción de identidades y relaciones de género desde las actividades culturales de cada localidad.

Al final de cada ponencia se realiza una ronda de preguntas donde se hace participar al público presente.

· Edición de la publicación “Clásicas de la literatura uruguaya” 
- El río y otros poemas de Amanda Berenguer 
- Felicidad y otras tristezas de María Inés Silva Vila. 
· Investigación sobre la temática en conjunto con la UdelaR. Susana Dominzain. Cultura femenina: ¿cuántas, quiénes y cuáles medios? Imaginario y consumo cultural de las mujeres en Uruguay
· Apoyo a concurso “Contá en Corto”. 

Bajo la consigna “Jóvenes sin violencia”, participan más de 250 jóvenes de todo el país. 59 cortos en concurso. 

3.1.1  Instituciones públicas competentes en industrias culturales consolidadas al nivel nacional y departamental 

1. Planes estratégicos para la formalización de la participación en la institucionalidad cultural. 

2009 – 2011

· Contratación de RRHH para el fortalecimiento del DICREA
· Coordinaciones y asociaciones públicas (Ej: convenio DICREA-PACC; intercambio con Clúster de Diseño) y o privadas (Asociaciones: AUCH; Prom.uy; ASU)
2. Estudio de Radiodifusión realizado

2011

· Tras estudios antecedentes coordinador por  DICREA (consultora: Cecilia Plottier) se contrata en el marco de Viví Cultura la Consultoría y entrega de un: Mapa de la Radiodifusión en el ámbito departamental y regional. Consultor: Edison Lanza.
3. Estudio sobre consumo cultural realizado

2009 
· Foro Contenidos Culturales y Medios de Comunicación. 22 y 23/abril. 
Publicación de libro con contenidos del foro de igual nombre.

 ISBN: 978 – 9974 – 8038 -9 – 3 Disponible en: http://www.cultura.mec.gub.uy/innovaportal/v/5542/8/mecweb/foro_contenidos_culturales_y_medios_de_comunicacion_?contid=5504&3colid=690
· Consultoría y Publicación de resultados en: Imaginarios y consumo cultural: 2do. Informe Nacional sobre consumo y comportamiento cultural. ISBN: no tiene
Consultoras: Susana Domizain; Sandra Rapetti; Rosario Radakovich
Disponible en: http://www.cultura.mec.gub.uy/innovaportal/v/5545/8/mecweb/imaginarios_y_consumo_cultural?contid=5504&3colid=690
4. Cantidad de encuentros públicos nacionales y locales con la sociedad civil y organizaciones más representativas con el fin de evaluar y formular recomendaciones. 
2010

Seminario “Hacia la implementación de la Cuenta Satélite de Cultura” (10/febrero). Realizado para tomar sugerencias y opiniones. Participan, entre otros, BCU; INE; FCE; Unesco Montreal y representantes de sectores. Invitados de Colombia y Chile exponen sus experiencias.
5. Cantidad de Teatros vinculados a la Red Nacional de Teatros. 

37 Salas (Fuente: Informe Coordinador Red Teatros. No especifica cuáles)
3.2.1  Sistema de Información de las Industrias Culturales (SIIC) reforzado y mejorado.
1. Base de datos por sectores industriales culturales en marcha.

Base de datos realizada (SIIC) con 15 estaciones habilitadas a octubre/2011: software; radio; legislación cultural; archivo teatro filmado; bibliotecas; audiovisual; consumos y hábitos; PBI; museos; diseño; publicidad; TV; editorial; música; festivales y ferias. http://www.portaluruguaycultural.gub.uy/sic/ 
2. Cantidad de entradas al sistema de información (global y específico por sección). 

Sin dato
3.2.2  Cuenta Satélite de Cultura funcionando 

1. Existencia de la Cuenta Satélite de Cultura 2. Detalle estadístico de todo el sector cultural.

2011 

· Informe CSC realizado. Analizados 5 sectores culturales (Libros y publicaciones; música; artes plásticas y visuales; artes escénicas; audiovisual)

Próximamente (cuando culmine informe) disponible en: http://www.portaluruguaycultural.gub.uy/sic/  
· Presentación de CSC a autoridades y agentes culturales involucrados en el Centro de Formación de la Cooperación Española. 17 de noviembre de 2011 

3.3.1  Sinergia entre investigadores, profesionales de la industria cultural, organizaciones especializadas, entidades de cooperación, y beneficiarios del PC reforzada.
1. Red instalada y funcionando
2010
· Consultoría (CLAEH) e Impresión de resultados mediante la publicación: La construcción de conocimiento en cultura. ISBN: 978 - 9974614512
2011

· Plataforma virtual RedSur instalada. Ver en:  www.redsur.gub.uy
2. Cantidad de miembros, usuarios, documentos realizados.
2010 - 2011
· 240 personas identificadas como miembros y potenciales usuarios de la Red virtual. 127 hombres y 113 mujeres 

 89 académicos-as/ 76 profesionales de la cultura (gestores, artistas, periodistas especializados, etc.) /47 trabajadores de las instituciones públicas de Cultura (DNC-MEC, Intendencias municipales, Gobiernos de otros países) / 28 miembros de organismos internacionales relacionados con Cultura (NNUU, AECID, OEI, etc.)

· 14 ponencias publicadas y disponibles para el debate y la reflexión crítica de los usuarios de la plataforma virtual agrupadas en las siguientes categorías:

-Cultura y desarrollo                                  -Inclusión cultural

-Derechos culturales                                  -Industrias creativas

-Diversidad                                                -Infancia y juventud

-Economía de la Cultura                            -Políticas culturales

-Género y cultura                                       -TICs y Cultura

-Gestión cultural

3. Cantidad de encuentros presenciales, número de asistentes (desglosado por sexos, rubro cultural, y vínculo [académico, profesional, gubernamental, etc.]).

2009

· Seminario “La Construcción de conocimiento en Cultura” (21 y 22 de setiembre). Participan: 18M 14H
2010

· Celebración de la Primera Reunión Nacional de Intelectuales y Trabajadores de la Cultura. “Políticas, diversidad y derechos culturales. Experiencias, desafíos y tareas pendientes para el diseño de las políticas culturales”.
· Mesa I: Políticas Culturales (¿para quiénes?) y Derechos Culturales (¿de quiénes?) 


- Felipe Arocena, académico de la Udelar


- Beatriz Ramírez, Directora del Instituto Nacional de la Mujer


- Ignacio Martínez, Responsable de la Comisión de Cultura del PIT-CNT 


- Marciano Durán, Director  de Cultura de Maldonado


- Constanza Moreira, Miembro de la Comisión de Educación y Cultura de la Cámara de Senadores


- Moderador: Hugo Achugar, Director Nacional de Cultura

· Mesa II.- Jóvenes, políticas culturales y circuitos alternativos de producción cultural.

- Verónica Filardo, académica, especialista en jóvenes


- Diego Recoba de La Propia Cartonera


- Gonzalo Frasca, diseñador de software para videos juegos


- Sebastián Sabini, Comisión de Educación y Cultura de la Cámara de Diputados.


- Juan Carlos Barreto, Director de Cultura de San José


- Moderador: Matías Rodríguez, Director del Instituto de la Juventud (INJU)

Participación de 68 personas (36 mujeres y 32 varones)

· Primera Reunión Internacional de la RedSur “Cómo abordar el imperativo de pensar conjuntamente la cultura, el desarrollo y la diversidad desde la perspectiva de las políticas públicas” 
· MESA I. POLÍTICAS, DIVERSIDAD Y DERECHOS CULTURALES. Vínculos conceptuales, políticos y estratégicos para el diseño de las políticas culturales. 

-Alejandro Grimson, Decano del Instituto de Altos Estudios de la Universidad de San Martín de Argentina: La polisemia de la diversidad y sus políticas públicas.

-Javier Miranda, Director Nacional de Derechos Humanos de Uruguay: Derechos culturales y derechos humanos.
-Teresa Valdés, Directora del Observatorio de Políticas de Género y Equidad de Chile: Construyendo ciudadanía desde una plaza pública virtual: el Observatorio de Género y Equidad.

· MESA II. CULTURA,  DIVERSIDAD E INDUSTRIAS CREATIVAS: Vínculos conceptuales, políticos y estratégicos para el diseño de las políticas culturales

Conferencia magistral del Doctor Alfons Martinell Sampere. Director Cátedra UNESCO Políticas Culturales y Cooperación Universidad de Girona, España: Políticas culturales para el desarrollo: entre el discurso y la eficacia.

-Gonzalo Carámbula. Director de la Secretaría de Comunicación de la Presidencia de Uruguay: Se requiere una política cultural exterior de nuevo tipo. 

-Pedro Güell. Sociólogo. Universidad Alberto Hurtado: Políticas culturales y cambios culturales: influencias recíprocas. 

-Germán Rey. Director del Centro Ático de Colombia: Industrias creativas, diversidad y desarrollo: asimetrías y gestión pública de la cultura.

-Mario Roitter. Economista. CEDES Argentina: Diversidad cultural y pluralidad organizativa: un tercer espacio en las industrias creativas de Argentina.

· MESA III. INDUSTRIAS CULTURALES, DIVERSIDAD Y CONVERGENCIA TECNOLÓGICA. Vínculos conceptuales, políticos y estratégicos para el diseño de las políticas culturales.

Conferencia magistral del Dr. Jesús Martín Barbero: Diversidad en convergencia: dislocación de las culturas y reconfiguración de las políticas
-Griselda Díaz, Directora General de Tevé Ciudad, Canal de la Intendencia de Montevideo: De contenidos culturales a contenidos inclusivos.

-Valerio Fuenzalida, Académico de la Universidad Católica de Chile y representante del Observatorio Iberoamericano de Televisión (OBITEL) en Chile: Políticas públicas en ambiente televisivo digital. La oportunidad cultural-industrial de la TV infantil.

-Raúl Trejo Delarbre. Presidente de la Asociación Mexicana del Derecho a la Información, e investigador del Instituto de Investigaciones Sociales de la UNAM México: Cultura, intercambio y pensamiento en la era de Facebook.

-Rosalía Winocur. Académica de la UAM México y Coordinadora de la Red de Intelectuales y Trabajadores de la Cultura SUR: Tres escenarios de recreación  de la diversidad en las narrativas mediáticas.

· MESA IV. JÓVENES, POLÍTICAS CULTURALES Y CIRCUITOS ALTERNATIVOS DE PRODUCCIÓN CULTURAL ON LINE Y OFF LINE. Vínculos conceptuales y  políticos y estratégicos para el diseño de las políticas culturales


-Regina Novaes. Antropóloga y académica de la Universidade Federal do Río de Janeiro: Diversidade juvenil e políticas culturais: retóricas, conflitos e oportunidades.

-Matías Rodríguez. Director del Instituto Nacional de la Juventud de Uruguay: Políticas de juventud y cultura.  

-Gonzalo Frasca. Diseñador, catedrático de videojuegos de la Universidad ORT: Jóvenes y cultura digital.

-Pablo Álvarez. Director General de la Secretaría del Ministerio de Educación y Cultura.  

-Oscar Aguilera, antropólogo y académico de la Universidad Católica del Maule: Política de las culturas juveniles. Una conversación social por cambiar.
Participantes: 65 personas (31 mujeres; 34 varones)

· Conferencia magistral de Dr. Néstor García Canclini en el Paraninfo de la UdelaR: “¿Sabemos con quiénes estamos hablando? Políticas culturales, brechas del desarrollo y creatividad en los jóvenes”. 


Participación aproximada de público: 300 personas

2011

· Foros sobre Cultura: “Derechos culturales y diversidad”  (Rosalía Winocur; Hugo Achugar; Cecilia Salazar. Moderador: Gonzalo Carámbula) “Cultura; descentralización y economía creativa” (Claudia Leitao; Diego Traverso; Frederic Bacheron. Moderador: Alejandro Gortázar). Participación de 39 personas (23 mujeres y 16 hombres)

4. Centro documental instalado y funcionando.

- Equipamiento e Inauguración Centro Documental RedSur en el marco de la inauguración de la “Mediateca Idea Vilariño”. Centro de documentación de referencia nacional en materia de gestión cultural; diversidad cultural y políticas culturales.
4.1.2  Programa conjunto seguido, monitoreado y funcionando. Estrategia de comunicación. Estrategia  de monitoreo y evaluación

1. Puesta en marcha de estrategia de comunicación.

2010

Folleto institucional realizado y distribuido en organizaciones e instituciones vinculadas al proyecto y actividades vinculadas al PC // Web actualizada periódicamente. // Boletín externo e interno mensual distribuido por base de datos.
2011

Folleto distribuido // Boletín externo e interno mensual // Realizado y difundido spot en actividades vinculadas al PC // Realizado audiovisual con 5 micros documentales sobre “Cultura y Desarrollo” // Organización de Feria Cultural de Cierre del Proyecto.
18 noviembre: Cierre Protocolar de Viví Cultura. 60 participantes aprox..

19 noviembre: Feria Cultural “Viví la Cultura”. Participan beneficiarios de: Fábricas de Cultura; Dinapyme; Auch; Papagayo Azul; Concurso audiovisual y llamado a canciones de Usinas; Formación Artística; usuarios de Usinas.

2. Puesta en marcha estrategia de monitoreo y seguimiento.

2010

Realización de 1 jornada (octubre 2010) de capacitación en seguimiento y monitoreo de proyectos con los RRHH de la DNC y de DINAPYME vinculados al proyecto.
2011
Contratación RRHH//Elaboración de herramientas para recopilación de información//Recolección de datos (informes) en 2 períodos: 2008-2009/ 2010-2011. Se obtienen datos cuantitativos.// Realización de 58 entrevistas en profundidad a actores implicados para la obtención de datos cualitativos. Se identifican 3 tipos de entrevista: responsables de actividad, docentes/talleristas/gestores y participantes. Algunos de los entrevistados responden a varias actividades dentro del PC //Realización de 2 jornadas (setiembre 2011) sobre sostenibilidad de las actividades relacionadas al proyecto.//Sistematización de la información recopilada y elaboración de informes finales de resultados en base a los indicadores del proyecto (actualización de matriz de resultados y resumen narrativo de resultados).
EFECTO 1: COMPETITIVIDAD





EFECTO 3: INSTITUCIONALIDAD








� Los datos del presente documento están ordenados por efecto y número de resultado (indicador) de la Matriz de Monitoreo y Seguimiento. Los números corresponden al indicador. Por razones de “practicidad” aquellos datos que conjugan más de un indicador se agrupan en un mismo título separado por barras. El orden de la información es cronológico; ascendente.
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